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Mayoritas Generasi Z 
dan Milenial Berbelanja Online

Data

Gen Z dan Milenial sudah main di jalur
belanja online, dengan perempuan di

kedua generasi lebih dominan
dibanding laki-laki.

Kalau targetnya Gen Z dan Milenial,
digital bukan pilihan, digital adalah

medan utama!.

 Brand kosmetik harus hadir di kanal
yang memang mereka pakai, bukan

hanya mengandalkan toko fisik.
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Sebanyak 54% konsumen segala generasi
memilih e-commerce sebagai kanal utama,
sementara social media makin berperan
sebagai pemicu keputusan beli. Jadi, brand
harus memastikan marketplace, konten,
dan live commerce tampil meyakinkan.
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TREND 
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https://info.populix.co/data-hub/reports/whitepaper-
indonesia-digital-economic-and-financial-outlook-2024

Perilaku beli skincare banyak digerakkan
review jujur, live shopping, dan label seperti
“Tasya Farasya Approved” yang
memperkuat kepercayaan. Ini penting
karena konsumen skincare butuh bukti
nyata, bukan klaim kosong.
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Skincare dan body care bukan sekadar kategori populer, tapi jadi bagian
dari rutinitas belanja yang paling dekat dengan kebutuhan konsumen. Itu
artinya, brand owner punya peluang besar untuk masuk ke pasarnya, asalkan
produknya relevan, mudah dipahami, dan punya value yang jelas.

Bagi brand kosmetik, ini bukan cuma soal ikut tren, tapi soal menangkap
momen ketika konsumen sudah aktif mencari solusi untuk kebutuhan harian
mereka. 
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Konsumen paling responsif saat produk terasa benar-benar dibutuhkan.
Promo hanya jadi pendorong tambahan. Karena itu, strategi terbaik bukan
sekadar tanggal cantik atau payday, tapi komunikasi yang menjelaskan kenapa
produk ini memang solusinya

Saat Kebutuhan Muncul, Saat
Itulah Kesempatan Tertinggi Untuk

Berbelanja Online

Data
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Insight untuk brand owner:
Tampilkan fungsi produk dengan jelas.
Buat pesan yang menjawab masalah harian konsumen.
Gunakan promo untuk mempercepat konversi, bukan
mengganti value produk.
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Afiliator: Pasukan Penjualan
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Keunggulan Afiliator:
Untuk brand: Lebih hemat biaya, risiko rendah, dan jangkauan luas.
Untuk afiliator: Bisa dapat penghasilan tanpa modal besar & fleksibel.
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Konsultasi
Sampel Gratis!

SEKARANG!

0811-2882-7464 0811-2956-807 0811-2127-464

Customer Service

PT. Dua Naga Kosmetindo

Teblon, RT.3/RW.8, Gambiran,
Krajan, Kec. Gatak, Kabupaten
Sukoharjo, Jawa Tengah 57557

Kantor Pemesanan

Jl. Empu Tantular No.1,
Songgolangit, Gentan, Kec. Baki,

Kabupaten Sukoharjo, Jawa
Tengah 57556

Customer Portal

Scan Here

dua.nagakosmetindodua.nagakosmetindodua.nagakosmetindo duanaga_kosmetindoduanaga_kosmetindoduanaga_kosmetindoduanaga.co.idduanaga.co.idduanaga.co.id

https://www.instagram.com/dua.nagakosmetindo/
https://www.tiktok.com/@duanaga_kosmetindo
https://duanaga.co.id/
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